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Titel 1 Konsumentmarkedet

Indhold e Grundig indfering i kebsadferd pid konsumentmarkedet
e Anvendelse af kobsadferdsteori i faglige diskussioner
e Analyse af kebsadfard 1 relation til forskellige produktkategorier

Kernestof:

Kobsadfwrd pa konsumenmarkedet
Systime Marketing, Bregendahl m.fl.

Supplerende stof:
Diverse artikler, YouTube

Saerlige Mal:

fokuspunkter | Redegore for og analysere kobsadferd 1 en given situation pa konsumentmarkedet.
Endvidere skal de kunne vurdere og perspektivere kobsadferden pa konsumentmar-
kedet, og anvende viden om denne ved tilretteleeggelse af virksomhedens strategi.

Saerlige fokuspunkter:

Vi har haft et specielt fokus pa influenterne og deres betydning i beslutningsprocessen
samt hvordan denne koberolle kan udnyttes markedsforingsmassigt. Vi har ligeledes
beskeaftiget os indgaende med sammenhzngene 1 S-O-R modellen. Herunder sarligt
sammenhangen mellem malgruppen og kebsadferd, som et centralt element, ogsa i
eksamenssammenhang.

Evaluering:
Klassediskussion af teorien pa baggrund artikler og film, samt skriftlige afleveringer

Vasentligste | Undervisningsform: Primeart deduktiv undervisning i form af lerergennemgang /
arbejdsformer | tavleundervisning suppleret med mindre opgaver og klassediskussion.

Retur til forside
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Titel 2 Strategisk planlegning

Indhold e Virksomhedens interne forhold
e Konkurrence-, vakst- og portefoljestrategier

Kernestof:

Strategi og strategiske analyser
Systime Marketing, Bregendahl m.fl.

Supplerende stof:
Diverse artikler

Saerlige Mal: Eleven skal kunne analysere og vurdere virksomhedens strategiske planlegning
fokuspunkter | med fokus pa folgende teorier/modeller/metoder: vardikade, PLC-kurve, portefolje-
analyse, SWOT, vakststrategier samt konkurrencestrategier.

Eleven skal endvidere kunne relatere virksomhedens strategier til dens konkurrence-
mzassige position

Eleverne skal opna kendskab til kendte danske virksomheder og pa et overordnet
plan kunne give en teoretisk beskrivelse af virksomhedens handlen.

Eleverne skal treene deres skriftlige feerdigheder 1 faget

Trane eleverne 1 at anvende it-teknologi hensigtsmaessigt som arbejdsredskab og
kommunikationsmiddel i undervisningssammenhzang.

Evaluering:

Casearbejde over alle tre ar

Der er udarbejdet et SO-forleb i samarbejde med VO pa HH1. Vurderet efter 7 ska-
laen.

Vasentligste | Klasseundervisning samt projektarbejde.
arbejdsformer | Casearbejde

Skriftligt arbejde med faget

Retur til forside
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Titel 3

Udbudsforhold

Indhold

e Markedsafgransning
e Brancheforhold - Brancheanalyse
e Konkurrencesituation
o Konkurrentanalyse, konkurrencemassige positioner, strategiske grupper,
positionering

Kernestof:

Den eksterne situation, konkurrenceforhold og brancheforhold
Systime Marketing, Bregendahl m.fl.

Supplerende stof:
Diverse artikler og cases.

Saerlige
fokuspunkter

Mal: eleverne skal kunne indsamle, analysere og vurdere sekundare data om virk-
somhedens eksterne forhold.

Eleverne skal kunne analysere konkurrencesituationen pa virksomhedens marked og
diskutere betydningen for virksomhedens strategi, herunder positionering. De skal ligele-
des kunne udarbejde en konkurrentanalyse i grove trak.

I relation til ovenstdende skal eleverne kunne redegore for virksomhedens marked, og
kunne forklare hvorledes afgreensningen af virksomhedens marked har betydning for
analysen af konkurrencesituationen. Eleverne skal endvidere kunne redegore for de
konkurrencemzssige positioner pa markedet samt kunne diskutere betydningen af strate-
giske grupper pa et marked.

Kvalificering af gruppearbejde

Evaluering
Projektarbejde vurderet efter 7 trinsskalaen

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning samt projektarbejde og gruppearbejde.

Retur til forside
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Titel 4 Producentmarkedet

Indhold e Indfering i kebsadfard pa producentmarkedet og de tre delmarkeder
e Anvendelse af kobsadferdsteori i faglige diskussioner
e Analyse af kebsadfard 1 relation til forskellige produktkategorier

Kernestof:

Kobsadferd pa producentmarkedet
Systime Marketing, Bregendahl m.fl.

Supplerende stof:
Diverse artikler

Saerlige Mal:

fokuspunkter | Eleven skal vare 1 stand til at kunne redegore for kebsadferden pa producentmarke-
det, herunder kunne forklare forskelle til kobsadferden pa konsumentmarkedet. End-
videre skal de kunne vurdere og perspektivere kobsadfarden pa producentmarkedet,
og anvende viden om denne ved tilretteleggelse af virksomhedens strategi.

Vasentligste | Klasseundervisning samt gruppearbejde i selvvalgte grupper
arbejdsformer

Retur til forside
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Titel 5

Eftersporgselsforhold

Indhold

e Markedsstorrelse — det potentielle marked og det effektive marked

e Segmentering og malgruppevalg — PRIMART NATIONALT.

e DPositionering

e Repetition af kebsadfardsteori

Kernestof:

Segmentering, malgruppevalg og positionering

Segmenteting p4 producentmarkedet (KURSORISK)

Segmentering og milgruppevalg i internationalt perspektiv (KURSORISK).

Systime Marketing, Bregendahl m.fl.

Supplerende stof:
Gallup Kompas og Mosaic livsstilssegmentering: Eleverne har laest om Mosaic samt
segmenternes kendetegn samt gennemfort en test af hvilket segment de selv tilhorer.

Saerlige
fokuspunkter

Mal:
Eleven skal kunne gennemfore den segmentering samt vurdere virksomhedens valg af
malgruppe.

Evaluering:

Elvernes malopfyldelse er blevet vurderet pa baggrund af opgavelosning. Opgaverne
er blevet prasenteret mundtligt og skriftligt. Stor opgave afleveret og prasenteret som
ppshow

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning og opgavelosning

Retur til forside
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Titel 6 Virksomhedens parametermiks - nationalt

Indhold e Produktklassificering, faser i produktudvikling, branding-strategi, serviceydelser,
de 7 p’er, markestrategi, PLC

e Prisfastsettelsesmetoder, priselasticitet, prisstrategi - nye og nuvaerende, prisdiffe-
rentiering

e Distributionsstrategi, distributionskanaler, keedeformer, E-business

e Promotionformer, promotionstrategi(push/pull), markeds-kort, kommunikationsmo-

deller
e Markedsforingsplan

Kernestof:

Marketing miks
Systime Marketing, Bregendahl m.fl.

Supplerende stof:

Div. artikler om emnet

Div. artikler og materialer om branding

Opgave om segmentering, malgruppevalg og positionering

Saerlige Mal:
fokuspunkter | Eleverne skal kunne analysere og vurdere virksomhedens produktudvikling, prisfast-
saettelse, distribution og promotion i et nationalt perspektiv

Evaluering
Mundtlig gennemgang af opgaver og cases.

Vasentligste | Klasseundervisning, opgaveleosning, casearbejde
arbejdsformer

Retur til forside
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Titel 7 Metode

Indhold e Grundig indfering i markedsanalyseprocessen

e Presentation af forskellige analysetyper, informationsindsamlingsmetoder

e Indfering i forskellige primare og sekundare datakilders anvendelse, kildekritik og
reprasentativitet

e Informationssegning pa Danmarks statistiks hjemmeside og udenlandske hjem-
mesider, som Euromonitor og cia.cov.

e Markedskort

Kernestof:

Metode
Systime Marketing, Bregendahl m.fl.

Supplerende stof:
www.dst.dk
www.statistikbanken.dk
Euromonitor

Saerlige Mal:

fokuspunkter | Eleverne skal kunne redegore for generel erhvervsekonomisk metode, samt

e anvende databaser ved informationsindsamling om et marked

e forklare de anvendte metoders formal og indhold

e cennemfore simple markedsanalyser

e diskutere og vurdere de indsamlede informationers trovardighed og relevans

Evaluering:
Opgavelosning

Vasentligste | Klasseundervisning samt projektarbejde 1 lerer-sammensatte grupper.
arbejdsformer

Retur til forside
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Titel 8 Den eksterne situation

Indhold ¢ Omverdensforhold nationalt og international. Omverdensmodellen og PESTEL-
analyse. OT-opstilling

Kernestof:
Den eksterne situation
Systime Marketing, Bregendahl m.fl.

Supplerende stof:
Diverse artikler

Saerlige Mal:

fokuspunkter | Eleverne skal kunne redegore for eksterne faktorer af vasentlig betydning for virk-
somhedens fortsatte vakst pa det internationale marked samt analysere og diskutere
betydningen af @ndrede omverdensvilkar for virksomheder.

Evaluering:
Opgavelosning

Vasentligste | Primart deduktiv tavleundervisning suppleret med casearbejde
arbejdsformer

Retur til forside
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Titel 9 Internationaliseringsteori

Indhold e Markedsudvalgelse
o0 Markedsudvzlgelsesmodeller, generelle og specifikke markedsforhold,
standardiseret og differentieret marketingmix
e Internationaliseringsmodeller
o Eksportmotiver og beredskab, internationaliseringsmodeller for forskellige
typer af virksomheder
e Kulturelle forhold
o Forbrugerkultur og forretningskultur, kulturteorier
e Informationssegning pa Danmarks statistiks hjemmeside og udenlandske hjem-
mesider, som Euromonitor og cia.cov med henblik pa at kunne udfere en interna-
tional markedsanalyse

Kernestof:

Internationalisering
Systime Marketing, Bregendahl m.fl.

Supplerende stof:

Diverse artikler — supplerende materiale om Gesteland
Euromonitor

Hofstede og Gesteland er inddraget

Saerlige Mal:

fokuspunkter | Eleverne skal kunne:

e redegore for forskellige former for markedsudvalgelse

e forklare ssmmenhangen mellem virksomhedens interne forhold og valg af mar-
kedsudvalgelsesmodel

e analysere generelle og specifikke markedsforhold og forklare hvorledes de pavir-
ker virksomhedens valg af parameterstrategi

e diskutere forskellige markeders egnethed som eksportland for en virksomhed

e redegore for interne forhold af betydning for virksomhedens internationalise-ring

e forklare ssmmenhangen mellem virksomhedens interne forhold og dennes inter-
nationaliseringsproces

e analysere virksomhedens internationaliseringsproces og pa baggrund heraf disku-
tere vekstmuligheder

e redegore for forskellige kulturteorier

e analysere et lands kulturelle forhold ved anvendelse af en kulturteori

e diskutere kulturelle forholds betydning for virksomhedens valg af indtrengnings-
strategi

Evaluering:
Opgavelosning
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Vasentligste | Klasseundervisning samt projektarbejde — Lande- og kulturanalyse pa HH3 afleveret
arbejdsformer | med udgpkt i dansk virksomhed

Retur til forside
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Titel 10 Parametermiks 1 internationalt perspektiv

Indhold e Standardiseret vs, differentieret parametermiks

e Brandingstrategi, markestrategi, PL.C - internationalt
e International distribution / indtrengningsstrategi

e International markedsforing

e Markedsforingsplanen

Kernestof:

Produfkt og produkitudyikling

Prisfastsattelse

Distribution

Promotion

Standardiseret eller differentieret parametermix

Markedsforingsplan

Systime Marketing, Bregendahl m.fl.

Supplerende stof:
Diverse artikler og cases

Saerlige Mal:

fokuspunkter | Ud over malene fra ’parametermiks — nationalt’ skal eleverne skal kunne:

e forklare specielle forhold for eksportvirksomheder

e analysere en vitksomheds branding- og markestrategi

e diskutere sammenhaengen mellem produkt og malgruppevalg

e forklare specielle forhold for prisfastsattelse i eksportvirksomheder

e redegore for forskellige keedeformer i detailhandelen

e forklare specielle forhold vedrerende distribution for eksportvirksomheder
e analysere en virksomheds distributionsstrategi og indtrangningsstrategi

e forklare specielle forhold ved international markedsforing

Evaluering:
Opgavelosning
Arbejdet med eksamenscases skriftligt og mundtligt

Vasentligste | Klasseundervisning samt casearbejde.
arbejdsformer

Retur til forside
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Titel 11 Eksamensprojekt — omfang, 6-8 normalsider. Rapportform.

Indhold Plan for forlgbet.
1. Vzlg en dansk virksomhed (tjek Euromonitor, Infomedia og ”Google” for data
forst), som enten er en fodevarevirksomhed eller en digital platform-virksomhed.

2. Udarbejd en situationsanalyse og en marketingplan for den branche, som virk-

somheden befinder sig pa — se https://marketing.systime.dk/?id=p1660. Det er

ikke et krav, at virksomheden er international, men skal I vurdere virksomhedens
mulige eksportmotiver og eksportberedskab mv., sifremt virksomheden vil ud pa
cksportmarkederne. Opstil selv nedvendige, realistiske forudsatninger/antagelser.

3. Marketingplanen skal efterfolges af en oversigt over, hvordan den kan kontrolle-
res.

4. Fremlaggelse af jeres projekt.

Kilde: https://marketing.systime.dk/?id=1660

Saerlige Mal:
fokuspunkter
Evaluering:

Fremlaggelse pé klassen med supplerende kommentarer.

Vasentligste | Skrivning pa klassen.
arbejdsformer

Retur til forside
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