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Oversigt over gennemfgrte undervisningsforlgb

Titel 1 Markedsanalyse

Titel 2 Virksomhedens interne forhold og strategi

Titel 3 Virksomhedens eksterne forhold

Titel 4 Efterspargselsforhold: Konsumentmarkedet og producentmarkedet

Titel 5 | Segmentering pa BtC + BtB

Titel 6 Udbudsforhold: Virksomhedens konkurrenceforhold og branche

Titel 7 Marketingmix: Virksomhedens handlingsparametre (nationalt)

Titel 8 Strategi

Titel 9 Internationalisering

Titel 10 | Marketingmix: Virksomhedens handlingsparametre (internationalt)

Titel 11 | Markedsferingsplan

Titel 12 | Eksamensprojekt - opgaveformulering
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Titel 1 Markedsanalyse

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Jster-
gaard, Seren Seest Marquart: “Marketing” Systime 1-bog, Kap 1

De faglige mal + kerne- og supplerende stof
- Datakilder
- Databaser
- Kvalitative og kvantitative metoder
- Spgrgeskemaudformning
- Stikprgveudvalgelse
- Fejlkilder
- Markedsanalyseprocessen

Tveerfagligt forlab med matematik
Databehandling og markedsanalyse

Diverse artikler + mindre cases om forskellige virksomheder/markeder

Serlige fokuspunk- e Indsamle, analysere og vurdere informationer om en virksomheds

ter omverden nationalt

e Sggning og behandling af data fra Euromonitor

De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlgbet

Veasentligste ar-
bejdsformer on

Klasseundervisning, dialogundervisning, skriftligt arbejde / elevpraesentati-

Retur til forside
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Titel 2 Virksomhedens interne forhold og strategi

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @ster-
gaard, Seren Seest Marquart: "Marketing” Systime I-bog, Kap. 2

De faglige mal + kerne- og supplerende stof
e 1dé og mal

Veardikede

SW-opstilling

Konkurrencemaessige fordele

Business Model Canvas

DR, Lgvens Hule 2022

Diverse artikler + mindre cases om forskellige virksomheder/markeder

DR2, Fra Paraplysalger til milliardeer, 2015 (iveerksatteri)

Serlige fokuspunk- e Indsamle, analysere og vurdere informationer om en virksomheds

ter interne forhold
e Kernekompetence, KSF

De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlgbet

Veasentligste ar- Klasseundervisning, dialogundervisning, skriftligt arbejde / elevpraesentati-

bejdsformer on

Retur til forside
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb (1 skema for hvert forlgb) TILSYNSSTYRELSEN

Titel 3

Virksomhedens eksterne forhold

Indhold

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Jster-
gaard, Seren Seest Marquart: ”Marketing” Systime 1-bog, Kap 3.

Diverse artikler + mindre cases om forskellige virksomheder/markeder

De faglige mal + kerne- og supplerende stof
Omverdensforhold

PESTEL

Omverdensmodellen

OT-opsamling

Serlige fokus-
punkter

e Indsamle, analysere og vurdere informationer om en virksomheds
omverden nationalt samt vurdere konsekvenser for virksomhedens
aktiviteter

De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlgbet

Veasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning, dialogundervisning, skriftligt arbejde / elevpraesentation

Retur til forside
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb (1 skema for hvert forlgb)

Titel 4

Efterspgrgselsforhold: Konsumentmarkedet og producentmarkedet

Indhold

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Seren Seest Marquart: ”Marketing” Systime I-bog, Kap. 6 + 7

Diverse artikler, film + mindre cases

De faglige méal + kerne- og supplerende stof

Kapitel 6 - B2C
e Markedsstarrelse og -definition

e Konsumentmarkedets karakteristika
e Forbrugerens baggrund, behov, kabemotiver og kebsadferdstyper
e Beslutningsprocessen og deltagere
e Segmentering og valg af malgrupper
Kapitel 7 - B2B

e Virksomheders kagbsadfaerd, kabsbeslutningsproces
e Valgkriterier pa BtB delmarkeder

e Beslutningsprocessen og deltagere

e Faktorer der pavirker kgbsadfaerden

TV2 Den rene varer, 2013
DR Lgvens Hule 2022

Seerlige fokuspunk-
ter

e Teorier/modeller til vurdering af konkurrencesituationen pa et marked
De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlgbet

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning, dialog og diskussionsundervisning, stgrre opgaver, indi-
viduel og gruppe prasentation
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Titel 5 Segmentering pa BtC og BtB (nationalt + internationalt)

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @ster-
gaard, Seren Seest Marquart: “Marketing” Systime 1-bog, Kap 11, 12, 13

Diverse artikler + mindre cases

Faglige mal + kerne-og supplerende stof

Kernestof

Kapitel 13: Delmarkeder - Segementeringsvariable

Supplerende stof: - Diverse artikler og hjemmesider

Kapitel 11 : - Segmenteringsprocessen - Livsstilssegmentering - Malgruppe-
strategi - Positionering. - Minerva - Gallup Kompas - Mosaic - SMOK

Kapitel 12 : International segmentering - Internationale livsstilsmodeller

Serlige fokuspunk- e Teorier/modeller til udvelgelse af attraktiv malgruppe for virksom-

ter heden

segmentering i et nationalt perspektiv.

De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlgbet. Fokus pa

Veasentligste ar- Klasse-, diskussions- og dialogundervisning, mindre opgaver

bejdsformer
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Titel 6

Udbudsforhold: Virksomhedens konkurrenceforhold + Branche

Indhold

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @ster-
gaard, Sgren Seest Marquart: ”Marketing” Systime I-bog, Kap. 4 +5

Diverse artikler + mindre cases

Faglige mal + kerne- og supplerende stof

Kapitel 4 — konkurrenceforhold
- Markedsdefinition og -sterrelse
- Konkurrencebegrebet, konkurrentidentifikation, konkurrentanalyse,
konkurrencemaessige positioner
- Positionering

Kapitel 5 — Brancheforhold

- Branchekarakteristik
- Brancheanalyse

DR2, Danske Mad Men, Jolly Cola, 2011

Serlige fokuspunk-
ter

e Teorier/modeller til vurdering af konkurrencesituationen pa et mar-
ked

e Markedsdefinition og branchedefinition

e Virksomhedens strategiske muligheder

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlabet

Veasentligste ar-
bejdsformer

Klasse-, diskussions- og dialogundervisning, mindre opgaver

Side 7 af 14



Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb (1 skema for hvert forlgb)

8

7

—_—

MINISTERIET FOR
BORN OG
UNDERVISNING
KVALITETS- 0G
TILSYNSSTYRELSEN

Titel 7 Marketingmix: Virksomhedens handlingsparametre og markedsfg-
ringsplan
Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @ster-

gaard, Seren Seest Marquart: “Marketing” Systime 1-bog, Kap. 14,15, 16, 18,
20, 22.

Faglige mal + kerne- og supplerende stof

Kapitel 14: Marketingmix — push-pull
Kapitel 15: - Produkt - Kvalitet - Sortiment - Service - Emballage - Produkt-
udvikling (herunder ogsa PLC) - Marke (herunder ogsa private labels)

Kapitel 16: - Servicepakken/-konceptet - Serviceleverancesystemet - De 7
P“er - oplevelsesgkonomi

Kapitel 18: - Udbud/efterspargsel - Pris-/kvalitetsstrategi - Prisfastsaettelses-
metoder - Overordnet strategi for prisfastsettelse - Priselasticitet - Prisdiffe-
rentiering — Intropriser

Kapitel 20: - Indirekte og direkte distribution - Kedeformer - Beliggenhed

Kapitel 22: - Promotionstrategier - Promotionparametre - Reklameanalyse —
herunder AIDA — push-pull medier

Diverse artikler + mindre cases

supplerende stof

e DR2, Danske Mad Men, Cowey,2012
e DR - Lgvens Hule 2022

Serlige fokus-

punkter De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet
Veasentligste ar- Klasse-, diskussions- og dialogundervisning, mindre opgaver
bejdsformer
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Titel 8 Strategi

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @ster-
gaard, Seren Seest Marquart: “Marketing” Systime 1-bog, Kap 2 + 8 + 10

Diverse artikler + mindre cases

Faglige mal + kerne-og supplerende stof

Kernestof

- Mission, vision og verdier
- SWOT-opstilling

- TOWS-matrix

- Konkurrencestrategier

- Blue Ocean strategi
- Portefglgestrategi

- Vkststrategier (Diversifikation, Integration, strategisk alliance)

Serlige fokuspunk- e Teorier/modeller til vurdering af en virksomheds strategiske mulig-

ter heder

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet

Veaesentligste ar- Klasse-, diskussions- og dialogundervisning, mindre opgaver

bejdsformer
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Titel 9

Internationalisering

Indhold

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Seren Seest Marquart: ”Marketing” Systime 1-bog, Kap 9

Diverse artikler + mindre cases

Faglige mal + kerne-og supplerende stof

Kernestof
- Kulturelle forhold
- Markedsudvelgelse
- Internationaliseringsmodeller
- Virksomhedens eksportberedskab
- Virksomhedens eksportmotiver

DR2- 2011 Kineserne kommer (TV udsendelse)

Serlige fokus-
punkter

e Teorier/modeller til vurdering af en virksomheds forudsztning for in-
ternationalisering og vurdering af internationale markedsforholds at-
traktivitet

De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlgbet

Veasentligste ar-
bejdsformer

Klasse-, diskussions- og dialogundervisning, mindre opgaver
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Titel 10

Marketingmix - Internationalt

Indhold

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Seren Seest Marquart: ”Marketing” Systime 1-bog, Kap 17, 19, 21, 23, 24

Diverse artikler + mindre cases

Faglige mal + kerne-og supplerende stof

Kernestof

Produkt internationalt
- Produktudvikling
- Maerkestrategi
- PLC

Pris internationalt
- Prisfastsettelse pa BtB
- Prisfastsattelse pa BtC
- Pris/kvalitetsstrategi

Distribution internationalt
- Markedsindtraengningsformer
- Indirekte/direkte eksport
- Kontrakter
- Direkte investeringer
- E-handel

Promotion internationalt
- Kommunikationsmodel
- Medievalg
- Neuromarketing
- Content marketing

Serlige fokus-
punkter

e Teorier/modeller til vurdering af virksomheders marketingmixet in-

ternationalt

De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlgbet

Veasentligste ar-
bejdsformer

Klasse-, diskussions- og dialogundervisning, mindre opgaver
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Titel 11 Marketingplanen
Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @ster-

gaard, Seren Seest Marquart: “Marketing” Systime 1-bog, Kap 25

Marketingplan
- Budgettering af marketingindsats
- Effektmaling
- Planlagning af marketingindsats

Eksamensprojekt — opgavebeskrivelse er tilfgjet nederst i dokumentet

Serlige fokuspunk-
ter

e Teorier/modeller til vurdering af marketingindsatsen

De gkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlgbet

Veasentligste ar-
bejdsformer

Klasse-, diskussions- og dialogundervisning, mindre opgaver
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Eksamensrettet forlgb i afsaetning TILSYNSSTYRELSEN
Intro til opgaven

Det eksamensrettet forlob har til formal at repetere AQ pensum, herunder den interne situation, den

cksterne situation, konkurrenceforhold/ brancheforhold, forbrugeradferd, malgruppevalg, strategi,
internationalisering og marketing mix. Derudover skal I bruge jeres besvarelser til den mundtlige eksa-

men i faget. I skal arbejde med den Lakrids by Bullows, hvor I selv skal indsamle empiri pa nettet, da-

tabaser og aviser.

Opgave:

Udarbejd en presentation af Lakrids by Billows pa det danske marked, hvor I besvarer folgende punk-
ter:

1. Karakteriser virksomheden.

2. Analyser Lakrids by Billow interne situation, med det formal at komme frem til virksomhedens ker-
nekompetencer, konkurrencemassige fordele og kritiske succesfaktorer.

3. Analyser de forhold i Lakrids by Billows omverden, der pavirker virksomhedens udvikling.

4. Analyser den danske slikbranche.

5. Analyser danskernes forbrugsadfard ved keb af slik.

6. Analyser Lakrids by Biillows internationalisering.

7. Fastleg Lakrids by Bullows malgruppe/malgrupper pa det danske marked.

8. Analyser Lakrids by Bullows marketingmix.

9. Diskuter Lakrids by Billows fremtidige strategiske muligheder pa det danske marked.

10. Udvzlg et ovenfor diskuteret strategisk tiltag og udarbejd en markedsferingsplan og et kreativt pro-
dukt for implementering af dette tiltag.

Der lzegges vagt pa inddragelse af relevant teori og modeller fra pensum og brug af kilder.

Opgavekrav:

* Opgaven udarbejdes i grupper af 3 — 4 personer og skal vere ferdig og klar til fremlaggelse efter Pa-
ske

¢ Alle grupper skal fremlaegge (kun for mig). Fremlaeggelsen, sporgsmal samt feedback vil tage 30 min.
pr. gruppe. Jeg legger en tidsplan ud til jer, nar I har dannet grupper.

* I skal udarbejde en P.P. prasentation, som skal afleveres i Lodus

* I ma ikke have computer med til selve fremlaggelsen, det er derfor vigtigt at I far udarbejdet cue cards
og far ovet jer pa jeres fremlaggelse.
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Tidsplan
D 20/2 introduktion til forlebet, gruppedannelse, opstart og indsamling af empiri
D 26/2 Opgavebesvarelse — intern analyse
D 27/2 Opgavebesvarelse — intern analyse
D 4/3 Opgavebesvarelse — ekstern analyse
D6/3 Opgavebesvarelse — ekstern analyse
D7/3 Opgavebesvarelse — ekstern analyse
SOP + Paskeferie
D2/4 Intro til markedsforingsplan
D 4/4 Opgavebesvarelse — markedsforingsplan og kreativt produkt
D 5/4 AFLEVERING AF PROJEKT PA L.ODUS
Fremlaggelse
Fremlaggelse
Fremlaggelse
God arbejdslyst
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